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 مقدمه 

و مقدار( در  بازار )قیمت اصلی متغیرهای تعادل بین از برقراری استبازار عبارت  تنظیم

 .کنندگان و تولیدکنندگاناز مصرف حمایت جهت

 :شوندمی بندیتقسیم و مرزی داخلی هایسیاست دو دسته بازار به تنظیم هایسیاست

 ، قیمتقیمت )تثبیت قیمتی هایسیاست بازار شامل تنظیم داخلی هایسیاست (1

، یجبران ، پرداختذخیره احتیاطی (، سیاستتضمینی و قیمت سقف ، قیمتکف

 و درآمد  قیمت صندوق تثبیت

 مقداری هایمحدودیت، صادراتی یارانه در برگیرنده پرداخت مرزی هایسیاست (2

 هاتجارت و اعمال تعرفه

از اثرات نامطلوب  جلوگیری جهت کلی سیاست بازار کالاها بعنوان یک امروزه تنظیم

 رفاه مصرف کنندگان و تولید کنندگان مورد توجه به قیمت نوسان تولید و در نتیجه

 .است مختلف کشورهای

 بهبود وضعیت همواره برای شود بلکهخاص مربوط نمی شرایط بازار، تنها به تنظیم

تولید کالا و خدمات در  کنندگان و افزایشاز مصرف حمایت در جهت جامعه اقتصادی

 گیرد.دولتها صورت می بازار توسط تنظیم سیاستهای کشور، اجرای



، اقدام نوسانات قیمتی هش، تقاضا و کاعرضه تعادل بین و برقراری تنظیم ها برایدولت

، اقتصادی هایاتخاذ سیاست در قالب دولت هاینمایند. فعالیت می ییهافعالیت به

ایجاد یا انحلال نهادها  ها و همچنین و مقررات و دستورالعمل قوانین یا تدوین بازنگری

از  تولید و حمایت اف افزایشاهد در جهت اقدامات را که گونه باشد. اینمی هاو سازمان

 شوند. می بازار شناخته عنوان تنظیم ، تحتمصرف کنندگان است

با  گذاریو سیاست ریزیبرنامه مختلف ها درکشورهایدولت و اساسی مهم از وظایف

سو در امراز یک  . اینبازار کالا و خدمات است تنظیم برای اقتصادی استفاده از ابزارهای

از تولید کالا و خدمات  حمایت دیگر برای کنندگان، و از سویاز مصرف حمایت جهت

 باشد.ثروت، درآمد و اشتغال در کشور می افزایش در نتیجه

 ، استفاده بیشتریمورد نیاز عموم مردم است که کالاها اساسی بازار بیشتر برای تنظیم

 می مواجه با مشکل جامعه و سلامت غذایی رت امنیتدر غیر اینصو شود. چرا که می

 که خصوص مصرف کنندگانی بازار کالا از بعد مصرف کننده به تنظیم آنکه شود. ضمن

 دارد. ویژه ای برخوردارند، اهمیت تری از درآمد پایین

 

 

 



 

 گیرد: در دو راستا انجام می دولت دخالت  دامنهعموماً

 داخلی از تولید حمایت 

 کنندهاز مصرف حمایت 

 دامنه کاهش برای دولت ها و ابزارهایدارد و تمام سیاست کلیدی نقش قیمتبازار،  در تنظیم

 .اقتصاد است متغیر کلیدی نوسانات این

 :بر عهده دارد اساسی صاد دو نقشدر اقت قیمت

 باید در جامعه تولید شود.  که  است و خدمتی کننده نوع و مقدار محصولتعیین (1

 باشد.تولید محصول می کننده چگونگیتعیین (2

باشد )مانند  قرار داشته ایهویژ خاص در موقعیتی شرایط دلیل کشورها به که در مواقعی

 بیشتری از اهمیتبازار  کند، و تنظیمها تغییر میدولت اقتصادی وظایف ( اولویتاقتصادی تحریم

کالاها  یا تقاضای هوجود آمده در عرض عبور از بحران به برای شرایط گردد. در اینبرخوردار می

 .لازم است

 

 

 

 



 

بازار در سالیان  تنظیم اقتصادی سیاستهای در قالب اقدامات دولت از مهمترین برخی 

 ، عبارتند از:گذشته

 مصرف کنندگان و یا تولید کنندگان به یارانه پرداخت (1

 محصولات کشاورزی خرید تضمینی (2

 و بازرگانی تولیدی های بخش برای ر نرخ تسهیلات نظام بانکیتغیی (3

 کالاهای تدارك و توزیع ،نظام تهیه برای و ریالی تسهیلات ارزی تخصیص (4

 اساسی

 کالاها سازیواردات کالاها و ذخیره تغییر نرخ تعرفه (5

 توان به بازار، می تنظیم و مقررات برای قوانین و تدوین در ارتباط با بازنگری

 : موضوعات زیر اشاره داشت

 از مصرف کنندگان قانون حمایت نتدوی (1

  قانون رقابت تدوین (2

 و قانون تعزیرات حکومتی در قانون نظام صنفی بازنگری (3

 

کالاها و  و نظارت بر قیمت ، ادغام سازمان بازرسیحکومتیایجاد سازمان تعزیرات  همچنین

 نیز از جمله رقابت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان و ایجاد شورای خدمات با سازمان حمایت

 .بازار کالاها و خدمات بوده است تنظیم ایجاد یا انحلال نهادها برای در زمینه اقدامات انجام گرفته



 :است دو مطلب بازار گویای شورها در تنظیمک تجربه بررسی

 گیرندبهره می زمان از چند ابزار و سیاستطور هم معمولا به مختلف هایها در زماندولت (1

 دهند محصول تغییر می را بر حسبها ، نوع آنشرایط بر حسب (2

 برای متعددی هایکشورها، سیاستاتفاق  به هنوز در قریب که از آن است تجربیات حاکی بررسی

از برنامه ایمجموعه یافته توسعه خصوص در کشورهای ها بهسیاست بازار وجود دارد. این تنظیم

 شود کهمی را شامل و درآمدی قیمتی هایاز تجارت، حمایت و حمایت بازار، تشویق تنظیم های

 .نوع محصول متفاوت است بر حسب

در  هاییها تغییر کرده و کوششطرف بازار آزاد نوع حمایت به تمایل اخیر در راستای هایدر سال

حال هنوز از  . با این است گرفتهتولیدکنندگان صورت  به یارانه کردن پرداخت متوقف جهت

 بحرانی در شرایط کهگیرد، بطوریگسترده صورت می حمایت زیادی تولیدکنندگان در کشورهای

و یا استفاده از  بهداشتی استاندارد های عدم رعایت بهانه واردات به با استفاده از ممنوعیت حتی

 محصولات در کشورشان حمایت از تولید این و سال در تولید محصول وارداتی سن کارگران کم

 نمایند. می

در  دخالت مثل مستقیم هایاز حمایت شاورزیک ها در بخشسیاست گیریدر مجموع جهت

بیان دیگر  . بهداده است تغییر شکل بیمه از طریق جبرانی هایپرداخت سمت ها بهقیمت تعیین

را نیز با  غذایی امنیت مثل درآمد کشاورزان مسایلی به توجه کنند ضمنمی ها عمدتاً سعیدولت

 قرار دهند. توجه مورد شدت بیشتری

 



ویژه وجود مقررات و  . بهتر شده استها بسیار کمرنگدولت میزان دخالت صنعت اما در بخش

 کشورها را تحت داخلی هایسیاست گیریجهت تجارت تا حدود زیادی سازمان جهانی قوانین

 .الشعاع قرار داده است

 :مختلف ر کشورهایبازار د تنظیم هایسیاست عمده ترین

 :سازیذخیره سیاست

 قرمز، حبوبات، سیب نظیر فلفل محصولاتی برای ذخایر احتیاطی سیستم جنوبیدر کره (1

 از نوسانات شدید قیمت جلوگیری برای ، دولت1٩٩٦و ذرت وجود دارد، از سال  زمینی

 این قیمت تثبیت برای وجوه مورد نیاز تامین محصولات فسادپذیر، قانون مربوط به

 این برای ذخیره احتیاطی اساس سیاست و بر این محصولات را اعمال کرده است

 .نیز اعمال شده است در کشور نروژ و چین سیاست . ایناست محصولات را در نظر گرفته

 

همچنان در شدن،  صنعتی سمت به با وجود حرکت که است کشورهایی از جمله مالزی (2

 کشور نیز مانند بسیاری . در ایناست وابسته کشاورزی به اقتصادی هایاز فعالیت بسیاری

هستند،  مواجه برداشت در فصل با مازاد تولید محصولات کشاورزی دیگر که از کشورهای

از  ، جلوگیریکشاورزیمحصولات  نگهداری افزایش جهت انبار و سردخانه تاسیس اقدام به

 کنند.ضایعات می ها و کاهشقیمت افت

 

 



 

از سیاست غلات و حبوبات یکی ویژه برایه ب محصولات کشاورزی سازیذخیره سیاست (3

 موقت سازیدو صورت ذخیره کشور به در این سازی. ذخیرهاست بازار فیلیپین تنظیم های

و  تا چند ماه است هفته یک ت زمان نوع اول ذخیره سازیگیرد. مدصورت می و دائم

گیرد. ساختار کانتینر انجام می مزارع و با استفاده از تاسیسات مجهز به عمدتاًدر سطح

و  محصولات فاسدشدنی سازیروش ذخیره ترینو اقتصادی مؤثرترین دایم سازیذخیره

می تنظیم حرارت قابل با درجه ایاسیسات سردخانهنیازمند ت که است در فیلیپین فصلی

محصولات  سازیذخیره گسترش و توسعه در راستای دولت هایاز سیاست باشد. یکی

 خدمات شامل باشد. اینمی زیرساختی خدمات حمایتی و بهبود وضعیت افزایش کشاورزی

عمده  در نواحی سازیو ذخیره جاریمحصول، ایجاد مراکز ت از برداشت تسهیلات پس

 در ارائه خصوصی بخش سهم نیازمند افزایش اهداف دولت این تحقق . جهتتولید است

 باشد.می گذاریخدمات و سرمایه

 

آن با  تبع بالا و به رشد جمعیت دارای که است پر جمعیت کشورهای پاکستان از جمله (4

 کاهش به تقاضا، توجه این به گوییپاسخ باشد. برایمی تقاضا نیز مواجهرشد  رو به افزایش

باشد. پاکستان می مناسبی سیاست سازیذخیره محصول و افزایش از برداشت خسارت پس

 اساس اقدام به و بر این است سازیذخیره فنون جدید در بخش کارگیری دنبال به نیز به

 .غلات و حبوبات نموده است سازیذخیره هایمطالعات و پژوهش سهموس تاسیس

 



 منظور کنترل ذخایر مواد غذایی به 1٩٦5در سال  که است کشورهایی هند از جمله (5

خرید، ذخیره به موسسه این . نهادهایکرده است را تاسیس FCI))مواد غذایی موسسه

 پردازند. اینمی مرکزی دولت هایبر اساس سیاست خوراکی هایدانه و توزیع سازی

 شوند. از طرف دیگر دولتمی شده از کشاورزان خریداری تضمین کف محصولات در قیمت

محصولات  سازیذخیره و کارا در زمینه آکادمیک هایروش کارگیری به تشویق جهت

مطالعات و  موسسه 1٩٦٨، در سال بخش این های، گسترش مطالعات و آموزشکشاورزی

ها و روش ارزیابی به موسسه نمود. این حبوبات و غلات را تاسیس سازیذخیره مدیریت

 پردازد.می زمینه مؤثر و کارا و... در این هایروش ، توسعهسازیموجود ذخیره ساختارهای

 

)میوه و  دو گروه محصولات فاسدشدنی شده به سازیلانکا محصولات ذخیرهدر کشور سری (٦

شوند. می )غلات و حبوبات(( تقسیم خوراکی هایدانه )مثل سبزیجات( و فاسدنشدنی

 ایالتی هایآژانس و توسط عمومی بخش کشور، در سطح در این سازیذخیره سطح اولین

 گیرد.صورت می

 

 

 

 

 



 : گذاریقیمت سیاست

تعدد از آن  ها بهو دولت ها متنوع استکشور در بین گذاریقیمت استفاده از سیاست دامنه (1

بازار  تنظیم اند هر چند موارد کاربرد آن برایاستفاده نموده بازار داخلی تنظیم در جهت

 باشد.میوه اندك می

 

 و برای توافقی تقیم با یک قیمت تثبیت گاو و خوك از سیاست گوشت برای در ژاپن (2

 برای دولت حالت رود. در اینکار می به تضمینی و نیشکر قیمت زمینی گندم، جو، سیب

 محصولات با قیمت خرید این اقدام به خصوصی ، در کنار بخشقیمت از کاهش جلوگیری

 نماید.می تضمینی

 

و تقاضا  با ملاحظات عرضه کف و سقف گاو و خوك قیمت گوشت برای جنوبیدر کره (3

 گردد.خرید و فروش می دامداری هایتعاونی شود و محصول از طریقمی تعیین

 

رود و در آن گندم، شیر و شکر بکار می برای تضمینی قیمت سیاست چک در جمهوری (4

 کند.می خریداری تضمینی قیمت محصولات را در از این مشخصی حجم دولت

 

 

 



 

های روغنی تا این اواخر خرید اجباری و قیمت تضمینی وجود  ت و دانهلادر نروژ برای غ (5

وزارت کشاورزی پیشنهاد جایگزینی خرید اجباری با  2000-1٩٩٩داشت، ولی در سال ،

نظام قیمت هدف همراه با واردات بر اساس تعرفه مقداری را ارایه کرد. این روش اکنون 

 بازاریابی و خرید کشاورزی نروژ برای تنظیم بازار استفاده میگرددتوسط تعاونی 

 

های دیگر در آفریقای جنوبی از سیاست قیمتی برای تنظیم بازار موز و بعضی از میوه (٦

استفاده میشود. این سیاست که به برنامه تک کانالی اشتراکی مشهور است در آن بجز 

توانند این نماید افراد و بخش خصوصی نیز میدولت که اقدام به خرید میوه و موز می

 ت را خریداری نمایندلامحصو

 

 : سیاست پرداخت جبرانی

درختی و در اتحادیه اروپا از سیاست پرداخت جبرانی برای حمایت از تولید مرکبات، سیب (1

سازمانشود. شود، اما این کار به طور مستقیم انجام نمیهای دیگر استفاده میبعضی از میوه

 عناصر کلیدی سازمان بازار مشترك اتحادیه اروپا( PO) های تولیدهای تولیدکنندگان تعاونی

(CMO ) هستند. پرداخت جبرانی در اتحادیه اروپا به طور مستقیم به کشاورزان پرداخت

درصد میوه و سبزی تولیدی  40های تولید انجام میگیرد. نمیشود بلکه اینکار از طریق تعاونی



درصد  5این اتحادیه از طریق تعاونیهای تولید بازاریابی میگردد. پرداخت جبرانی برای در 

 100گیرد. پرداخت جبرانی برای هر درختی صورت میدرصد تولید سیب ٨/5تولید مرکبات و 

 .باشدیورو می 13و  1314، ٨.٨1درختی، پرتقال، کلمانتین و لیمو به ترتیب کیلوگرم سیب

تنظیم بازار سویا و شیر خام از سیاست پرداخت جبرانی استفاده میشود. در  در ژاپن برای(2

یمت مصرف و التفاوت ق این سیاست دولت برای حمایت از تولیدکنندگان و مصرفکنندگان مابه

وه سود) را به عنوان یارانه به تولیدکننده پرداخت میکند. این سیاست لاقیمت تمام شده (به ع

از و سیر نیز بکار میرود. در این سیستم قیمت تضمینی در سطح قیمت در کره جنوبی برای پی

 ها به دست میآیدمنابع مالی این کار از منابع مالی تثبیت قیمتد. شوکف تعیین می

در جمهوری چک از پرداخت جبرانی برای تنظیم بازار شیر استفاده میکنند. دولت با تعیین (3

از این رقم کمتر شد دولت مابه التفاوت آن را به  حداقل قیمت، در صورتی که قیمت بازار

 . کندتولیدکنندگان پرداخت می

 

 

 

 



 : صندوق تثبیت

کند. در این مرغ، میوه و سبزیجات از صندوق تثبیت استفاده می ژاپن برای حمایت از تولید تخم 

شود تا در صورت کاهش قیمت صندوق وجوهی از جانب دولت و تولیدکنندگان ذخیره می

ها قرار گیرد. در محصول و متضرر شدن تولیدکنندگان، بخشی از وجوه این صندوق در اختیار آن

 .شودهند برای تنظیم بازار چای، قهوه، کائوچو و تنباکو نیز از صندوق تثبیت قیمت استفاده می

 : یارانه صادرات

ر داخلی متداول برای تنظیم بازا( WTO) این سیاست تا قبل از تاسیس سازمان جهانی تجارت 

بوده است، ولی با ایجاد این سازمان اعمال این سیاست محدود شده و پرداخت یارانه صادراتی 

کاهش یافته است. با این وجود هنوز این سیاست در کشورهای مختلف و بویژه کشورهای توسعه 

 .یافته مورد استفاده قرار میگیرد

بازار  و تنظیم خارجی نفوذ در بازارهای برای که است صادرکنندگانی از جمله مراکش (1

حدود  هر تن برای صادراتی نماید. میزان یارانهمی پرداخت صادراتی پرتقال یارانه داخلی

 باشد.( میهر تن دلار برای 20) درهم 200

 

استفاده می صادراتی از یارانه درختیبازار پرتقال، لیمو و سیب تنظیم اروپا برای اتحادیه (2

میلیون  2/23تازه و سبزیها از  هایمیوه برای اتحادیه این صادراتی هایکند. مجموع یارانه



 . است یافته افزایش 2001میلیون یورو در سال  1/3٦ به 1٩٩٩یورو در سال 

 

 صولات کشاورزیکشور با مازاد تولید مح ها کهاز سال در بعضی سیاست در ایران نیز این (3

 .استفاده شده است بوده است مواجه

توان مثال ، میگو و ... را میمرغ، کشمشمرغ، تخمگوشت صادرات برای یارانه پرداخت نمونه ایبر

 زد.

 

 :تعرفه

تجارت، با نظام جدید  نروژ با سازمان جهانی کننده کشاورزیمذاکره تیم1٩٩5در سال  (1

آن،  هایمحصولات شیر و فرآورده برای سیستم این نمود. مطابق موافقت گذاریقیمت

و سبزیجات  زمینی، سیب، گلابیدرختیمرغ، سیبگاو، گوسفند، خوك، مرغ، تخم گوشت

شود. اگر می تعیین تولیدکنندگان کشاورزی سالانه متوسط هدف براساس قیمت قیمت

فرآورده درصد برای ٨هدف ) درصد قیمت 10بیشتر از  متوالی در دو هفته بازاری قیمت

مدت  ها برای، تعرفهحالت میوه و سبزیجات( باشد، در این درصد برای 12و  لبنی های

 (.فصلی کنند )استفاده از تعرفهپیدا می کاهش زمان محدودی

  

 

و بر اساس  رتقال را آغاز نموده استدر بازار پ آزادسازی 1٩٩٧سال  از جولای جنوبیکره (2

 کند.بازار استفاده می تنظیم برای از تعرفه مذاکرات دور اروگوئه



 

از  تا قبل کند. البتهاستفاده می از تعرفه درختیسیب بازار داخلی تنظیم تایوان نیز برای  (3

محدود کردن واردات از  تجارت برای سازمان جهانی به 2002کشور در سال  الحاق این

 مقداری سهمیه WTOکشور در  این با عضویت ، ولیاستفاده شده است مقداری سهمیه

درصد  50از  درختیواردات سیب . تعرفهآن شده است جانشین ایتعرفه حذف و سیاست

 .است یافته کاهش 2004درصد در سال  20 به 2002در سال 

 

در سال  کند. البتهاستفاده می از نرخ تعرفه درختیسیب بازار داخلی متنظی لهستان برای (4

می پرداخت از بازار یارانه برگشتی هایمحموله تولیدکنندگان بابت به دولت 2003-2001

ها حذف گردید. یارانه اروپا این کشور در اتحادیه این با عضویت 2004کرد. در سال 

 کشورهای متفاوت برای بازار میوه از تعرفه تنظیم نیز برای انگلستان و مکزیک کشورهای

 کنند.استفاده می مختلف

 

 طوری (. بهفصلی شود )تعرفهبازار میوه استفاده می تنظیم برای تعرفه در ایران نیز از سیاست

 کننده دولتاز مصرف حمایت ها و برایو در سایر فصل یافته افزایش تعرفه برداشت در فصل که

 دهد.می درصد کاهش 4 را به تعرفه

 

 

 



بازار از  تنظیم هایاز سیاست وسیعی در بالا اشاره شد دامنه که هاییعلاوه بر سیاست 

 و ... در کشورهای ، فروش دولتی، ذخایر احتیاطی، کنترل عرضهدولتی توزیع جمله

صورت  ها بهسیاست بیشتر این که است این توجه جالب اند، اما نکتهبکار رفته مختلف

 این کالاها در سبد مصرفی اند. زیرا اینمحدود در بازار میوه مورد استفاده قرار گرفته

 اند.نبوده دولت و مورد حمایت اساسی کشورها جزء کالاهای

 

 : شوددستیابی به اهداف زیر انجام میتنظیم بازار عموماً به منظور 

یک بازار رقابتی، به عنوان یکی از اصول اساسی اقتصاد، امکان انتخاب و  : حفظ رقابت سالم

ها و کند. تنظیم بازار به منظور جلوگیری از تشکیل کارتلها را فراهم میرقابت بین شرکت

 .شودین ضد انحصار انجام میتوافقات ضدرقابتی، محدود کردن تصاحب قدرت و اجرای قوان

کنندگان انجام تنظیم بازار به منظور حفظ حقوق و منافع مصرف کنندگان:حمایت از مصرف

بل گذاری یهای مرتبط با بهداشت و ایمنی، لشود. این شامل تنظیم استانداردها، محدودیتمی

 .گذاری نامناسب و تضمین کیفیت محصولات استهای قیمتمحصولات، محدودیت

تنظیم بازار به منظور جلوگیری از تصاحب قدرت توسط یک یا چند  محدود کردن انحصار:

ها، جلوگیری از شود. این شامل مقررات مرتبط با تصاحب و تجمع بزرگیتشرکت بزرگ انجام می

 .بندی منابع استتمرکز قدرت و تقسیم



تنظیم بازار به منظور تعادل بین منافع مختلف اقتصادی و رعایت  رعایت عدالت اجتماعی:

های ها، کاهش تفاوتشود. این شامل توزیع منصفانه ثروت و فرصتعدالت اجتماعی انجام می

 . های اقتصادی استدرآمدی، و توجیه اجتماعی فعالیت

بازار صورت در کشورهای جهان تنظیم بازار با دو رویکرد متفاوت در مدیریت عملکرد 

 :می گیرد

 

 تنظیم بازار با مداخله دولت ( 1

 Market Regulation with Government Intervention یا Government Intervention in Market 

Regulation 

کند تا بازار را تنظیم و هایی را تدوین و اجرا میدر این رویکرد، دولت قوانین، مقررات و سیاست

کنترل کند. این شامل تنظیمات قانونی مانند قوانین ضدانحصار، مقررات منابع طبیعی، مقررات 

از  تواندمی دولت بازار، تنظیم شود. در این نوع از کنندگان و غیره میمحافظت از مصرف

های مستقیم و غیرمستقیم برای تنظیم عملکرد بازار استفاده کند. این شامل اجرای مداخله

تنظیم بازار با مداخله  .ها و تنظیمات قیمتی استها و مالیاتقوانین، اعطای مجوزها، تعیین نرخ

 دهد. دولت، در بسیاری از کشورها در سطوح مختلف رخ می

 



های اقتصادی و بازار دخالت دارد، عبارتند فعالیتبرخی از کشورهایی که دولت در 

 :از
یک کشور با نظام اقتصادی مختلط است که نقش قوی دولت در تنظیم و کنترل بازار دارد.  :چین

های صنعتی و کنترل ها، توزیع منابع، سیاستدولت چین به صورت مستقیم در تعیین قیمت

 .های حساس اقتصادی دخالت داردبخش

ها، کنترل صنایع روسیه، دولت نقش قوی در تنظیم بازار دارد. این شامل تنظیم قیمت در :روسیه

 .های تجاری استهای اقتصادی و مداخله در فعالیتسازی بخشاستراتژیک، دولتی

هند نیز یک کشور با نظام اقتصادی مختلط است و دولت در تنظیم بازار دخالت دارد. دولت  :هند

های گذاری خارجی و کنترل بخشهای تجاری، سرمایهها، سیاستقیمت هند نقش قوی در تنظیم

 .کنداقتصادی ایفا می

گیرد که دولت نقش مهمی در تعیین قوانین، مقررات و در ایران، تنظیم بازار به صورتی انجام می

، های اقتصادی دارد. به طور کلی، تنظیم بازار با دخالت قوی دولت و استفاده از قوانینسیاست

 .شودهای مالی و اقتصادی و قیمت گذاریهای دستوری انجام میمقررات و سیاست

 

 



 

 تنظیم بازار خودکار( 2

 Automatic Market Regulation- Market Self-Regulation 

 

گیرد. در این در این نوع تنظیم بازار، عملکرد بازار به طور طبیعی و بدون مداخله دولتی شکل می

کننده رفتار بازار عرضه و تقاضا، نیروی بازار و تعاملات اقتصادی به تنهایی تعیینحالت، قوانین 

هستند. در این روش هدف اصلی بهبود کارایی و تعادل بازار است. در این حالت، قوانین عرضه و 

 .کننده قیمت و توزیع منابع هستندتقاضا و نیروی بازار تعیین

م اقتصادی با نظام اقتصادی مختلط است، به این معنی که تنظیم بازار خودکار در واقع یک سیست

هر دو بخش دولتی و بخش خصوصی در تنظیم بازار نقش دارند. بطوریکه دولت نهادی است که 

های اقتصادی را تعیین می کند تا نقش مهمی در تنظیم بازار دارد و قوانین، مقررات و سیاست

های این دخالت دولتی شامل ه باشد. برخی از نمونهتأثیری بر روی عملکرد بازار و صنایع داشت

های بازرگانی و حمایت از تنظیمات مالی و پولی، قوانین مالیاتی، مقررات صنعتی، سیاست

های اقتصادی است. همچنین، در این نوع سیستم، بازار نیز به صورت خودکار و به عنوان بخش

های بازار مثل گیرد. مکانیزمها شکل میو شرکتهای اقتصادی و تعاملات بین افراد نتیجه فعالیت

گذاری توسط اعضای بازار و تعاملات بین فروشندگان و خریداران نیز عرضه و تقاضا، رقابت، قیمت

 .در تنظیم بازار نقش مهم و اساسی ایفا می کنند



دهد. این در تنظیم خودکار بازار به طور کلی در بسیاری از کشورها در سطوح مختلفی رخ می

 مفهوم به معنای عملکرد طبیعی بازار براساس نیروی عرضه و تقاضا و بدون مداخله دولتی است. 

 :تعدادی از کشورهایی که بیشتر به تنظیم خودکار بازار نزدیک هستند، عبارتند از

آمریکا به طور کلی به عنوان یک نمونه از بازار آزاد و تنظیم خودکار شناخته  :آمریکا ایالات متحده

کنند و نیروی های اقتصادی بدون مداخله دولتی فعالیت میشود. در اینجا، تقریباً همه بخشمی

 .ها و توزیع منابع استکننده قیمتعرضه و تقاضا تعیین

های مختلف اقتصادی در کانادا آزاد و تنظیم خودکار است. بخشکانادا نیز یک کشور با بازار  :کانادا

های اقتصادی ها و فعالیتکنند و نیروی بازار تعیین کننده قیمتبدون مداخله دولتی عمل می

 .است

شود. در این بازار بریتانیا نیز به طور کلی به عنوان بازار آزاد و تنظیم خودکار شناخته می :بریتانیا

کنند و نیروی بازار تعیین های اقتصادی بدون مداخله دولتی فعالیت میاز بخش کشور، بسیاری

 .های اقتصادی استها و فعالیتکننده قیمت

های مختلف اقتصادی شود. بخشاسترالیا نیز به عنوان یک کشور با بازار آزاد شناخته می :استرالیا

ها و عرضه و تقاضا تعیین کننده قیمت کنند و نیرویدر استرالیا بدون مداخله دولتی فعالیت می

 . توزیع منابع است



لازم به ذکر است که هرچند این کشورها به طور کلی به عنوان بازار آزاد و تنظیم خودکار شناخته 

های های خاص از اقتصاد خود، مقررات و مداخلهشوند، اما ممکن است در برخی صنایع و بخشمی

تواند در هر کشور متفاوت ن، سطح تنظیم خودکار بازار نیز میدولتی وجود داشته باشد. همچنی

 .های سیاسی و اقتصادی و نیازهای جامعه بستگی داردباشد و به نظام حاکم بر آن کشور، اولویت

ها و راهبردهایی تجربیات کشورهای پیشرو در تنظیم بازار محصولات کشاورزی بر اساس سیاست

 ه عنوان یک الگو برای سایر کشورها باشد. تواند باند، میکه اتخاذ کرده

 :میکندر زیر به برخی از تجربیات کشورهای پیشرو در تنظیم بازار محصولات کشاورزی اشاره می

 : سازماندهی بازار

اند. ها و نهادهایی را تشکیل دادهبسیاری از کشورها برای تنظیم بازار محصولات کشاورزی، سازمان

ها، تأمین عادلانه نیازهای بازار، هایی مانند تنظیم و کنترل قیمتمسئولیت ها معمولاًاین سازمان

های توزیع مناسب و ترویج تولید و مصرف محصولات کشاورزی را بر عهده دارند. به ایجاد سیستم

های توزیع کشوری برای تنظیم عنوان مثال، کشورهایی مانند ژاپن، کره جنوبی و تایلند از سیستم

 .کنندلات کشاورزی استفاده میبازار محصو

 : هاتنظیم قیمت

کنند. این ها برای تنظیم بازار محصولات کشاورزی استفاده میبرخی از کشورها از تنظیم قیمت

ها، تعیین نرخ دستمزد کشاورزان، و ارائه تسهیلات تواند شامل تعیین حداقل و حداکثر قیمتمی



های منصفانه باشد. به عنوان مثال، در برخی با قیمتهای بازپرداختی به کشاورزان مالی و قرض

 .های تضمین قیمت برای محصولات کشاورزی وجود داردکشورها مانند فرانسه و هلند، سیستم

 : تنظیم تقاضا و عرضه

برخی کشورها تنظیم تقاضا و عرضه را به عنوان راهی برای تنظیم بازار محصولات کشاورزی 

های ل کنترل تولید، تنظیم میزان واردات و صادرات، و استفاده از ذخیرهکنند. این شاماستفاده می

های های بحرانی است. به عنوان مثال، چین از سیاستاستراتژیک برای تأمین مواد غذایی در زمان

 .کندکنترل تقاضا و عرضه برای تنظیم بازار محصولات کشاورزی استفاده می

 : تشویق به کشاورزی پایدار

اند. این دهژه کرسازگار با محیط زیست توجه وی کشورها به تشویق به کشاورزی پایدار و برخی از

های کشاورزی پایدار، برداری از روشهای دولتی برای بهرهشامل ارائه تسهیلات مالی و حمایت

 های آبیاری بهینه وهای نوین در کشاورزی، و ترویج استفاده از روشتشویق به استفاده از فناوری

شود. به عنوان مثال، کشورهایی مانند هلند و دانمارك با ارائه تسهیلات مدیریت منابع آب می

های کشاورزی پایدار را دنبال های دولتی به کشاورزان، تشویق به استفاده از روشمالی و حمایت

 .کنندمی

 

 



 : های بازارتوسعه زیرساخت

بازار محصولات کشاورزی نقش مهمی ایفا کند. این تواند در تنظیم های بازار میتوسعه زیرساخت

های حمل و نقل مناسب، ایجاد بازارهای عمده فروش مرکزی، توسعه شامل ایجاد سیستم

های اطلاعاتی و فناوری ارتباطی، و ترویج کنترل کیفیت و استانداردهای محصولات زیرساخت

های بازار و ارتقاء د در توسعه زیرساختاست. به عنوان مثال، کشورهایی مانند استرالیا و نیوزیلن

 .اندگذاری خیلی خوبی کردهاستانداردهای کیفیت محصولات کشاورزی سرمایه

دهد که به طور کلی، تجربیات کشورهای پیشرو در تنظیم بازار محصولات کشاورزی نشان می

ایدار و توسعه ها، تنظیم عرضه و تقاضا، تشویق به کشاورزی پسازماندهی بازار، تنظیم قیمت

توانند در بهبود عملکرد و عدالت در های بازار از جمله راهکارهای مؤثری هستند که میزیرساخت

بازار محصولات کشاورزی کمک کنند. البته، هر کشور ممکن است بر اساس شرایط داخلی و 

 .نیازهای خود، رویکردهای متفاوتی را در تنظیم بازار محصولات کشاورزی انتخاب کند

برای تنظیم بازار کالاهای اساسی مانند مرغ، گوشت، روغن و... چند راه حل تجربه شده و تجربه 

رض کمک به حل مشکلات مردم، به بررسی سه فنشده در میان کارشناسان کشور وجود دارد. با 

 .راه حل مشهور تر می پردازیم

 

 



. چند راه حل تجربه شده و تجربه نشده در میان برای تنظیم بازار کالاهای اساسی مانند مرغ، گوشت، روغن و.. 

 :رض کمک به حل مشکلات مردم، به بررسی سه راه حل مشهور تر می پردازمفکارشناسان کشور وجود دارد. با 

در این روش معیوب، کمبود عرضه کالاهای  :الف: تنظیم گری از طریق واردات )تنظیم گری اضطراری(

اصلی تولید را از طریق واردات پی گیری می کنند. مهمترین اساسی و کمبود عرضه نهاده های 

مشکلات این روش، اعمال تحریم های بین المللی بر مسیرهای واردات، کمبود ارز اختصاصی برای 

واردات و وجود انحصار در وارد کنندگان کالاهای اساسی است. معنای باطنی و مهمِ این استراتژی 

تأمین غذا و لباس مورد نیاز خود و آسیب پذیری بالای مردم در معیوب، عدم قدرت ملت ایران در 

صورت وقوع بحران های سیاسی، پولی و امنیتی است. نقطه آغاز ذلت، وابستگی در غذا و لباس به 

 .دیگران است

ب: تنظیم گری بازار کالاهای اساسی از طریق برطرف کردن آسیب های زنجیره تولید کالاهای اساسی )تنظیم 

در این روش معیوب، تولید کالا های اساسی از طریق تولید  :مبتنی بر تولید و توزیع متمرکز(گیری 

متمرکز و واحدهای بزرگ تولیدی انجام می پذیرد و توزیع هم به صورت متمرکز تعریف می شود. 

مهمترین موانع این روش معیوب، وابستگی ایران در نهاده های دامی به خارج از کشور، عدم 

چگی در مدیریت زنجیره تولید تا مصرف و تمایل گروه وارد کنندگان کشور به ادامه ناتوانی یکپار

زنجیره تولید در کشور است. مهمترین عوارضِ این نوع از تنظیم گری بازار، ناپایداری و عدم ثبات 

در مدیریت متغیر های حاکم بر زنجیره تولید تا مصرف و پایه گذاری بیماری و مرض و فاصله 

تولید و توزیع متمرکز توسط  .طبقاتی و تخریب محیط زیست در زنجیره تولید تا مصرف است

 ددولت یا بخش خصوصی مدیریت می شو



ج: تنظیم گری بازار کالاهای اساسی از طریقِ مردمی کردن تولید و توزیع بازارهای اساسی )تنظیم گری مبتنی بر 

تنظیم گری کلان بازار کالاهای اساسی، به جای ایجاد  این روش ازدر  :مفاهیم الگوی پیشرفت اسلامی(

انحصار در تولید و توزیع کالاهای اساسی به بهانه های مختلف، تولید کنندگان و توزیع کنندگان 

کالاهای اساسی را متعدد می کنیم و با این روش تقاضای کل بازار را کاهش و عرضه کل را 

ولید چه از طریق تل تأمین نهاده های دام و طیور شکافزایش می دهیم. همچنین در این روش م

به تدریج کمتر می شود. توزیع عادلانه سود مرتبط با تولید و توزیع  داخلی و چه از طریق واردات

کالاهای اساسی در میان مردم، کاهش معنا دار تولید زباله و تخریب محیط زیست، افزایش سطح 

و کاهش مسئولیت مستقیم دولت در تنظیم بازار سلامت محصولات و امکان تولید غذای طیب 

 کالاهای اساسی از مزایای دیگر این روش از تنظیم گری است. 

شایان ذکر است: با توجه به ظرفیت خانه های روستایی و.. در کوتاه مدت، زمینه تأمین ربع کالاهای اساسی با این 

 سهئولان( برای تثبیت این نوع از تنظیم گری بازار، ) در صورت تصمیم مس.روش از تنظیم گری در بازار وجود دارد

 زیر ضروری است:اقدام 

  ترویج طبقه بندی مشاغل برتر در جامعه )کشاورزی، باغداری، دامداری و خیاطی(، -1

 اجرای قانون مترقی احیای موات، -2

ساخت گسترده بازارهای موقت در مکان های مناسب شهری و محله ای )عمومی کردن  -3

 مفهوم تجارت( 

 



 :شناسی تنظیم بازارآسیب

و همچنین بررسی تجربه و  (SBC) شناسی تنظیم بازار کشور براساس روش سه وجهیآسیب

های دولت در بازار ریشه ای از دخالتدهد که بخش عمدهعملکرد تنظیم بازار در کشور نشان می

های پیرامونی و نوسانات متغیرهای کلان اقتصادی و نیز عدم تحقق کامل اهداف در وقوع شوك

متعادل کردن عرضه و های بخشی داشته که این امر همواره نیاز به مداخله دولت برای سیاست

ناپذیر کرده است. با توجه به اینکه تنظیم تقاضا و جلوگیری از نوسانات قیمتی را در بازار اجتناب

شناسی این گذارد، آسیبای فرابخشی است و موضوعات متعددی بر عملکرد آن تاثیر میبازار مقوله

 حوزه گامی مهم در تدوین نقشه راه تنظیم بازار خواهد بود. 

 

 

 

 



 

 



شناسی سه وجهی و تکیه بر تجارب گروه تنظیم بازار های آسیبهای به عمل آمده براساس مدلبا توجه به بررسی

 :بندی کردتوان در سه سطح محیطی، ساختاری و اجرایی طبقههای این حوزه را میکشور، عمده آسیب

 : های محیطیآسیب (1

ای، کاهش های منطقهها و تشدید ناامنیمانند تحریمهای بیرونی افزایش مخاطرات ناشی از تکانه

رشد اقتصادی و افزایش تورم، کاهش درآمد ارزی نفتی و آثار آن بر تامین مالی واردات کالاهای 

ویژه نرخ ارز بر قیمت ثباتی متغیرهای کلان اقتصادی بهاساسی، آثار سوء جهش، نوسان و بی

ها در بازار داخل از نوسانات قیمت جهانی، عدم ها و نهادهها، اثرپذیری قیمت کالاکالاها و نهاده

های تنظیم بازاری و عدم تحقق های کلان و بخشی با سیاستهماهنگی کامل میان سیاست

ویژه در بخش تجارت کار بهوهای تولید داخل و ضعف در محیط کسبها و برنامهبینیپیش

 .شودار شناخته میهای محیطی تنظیم بازعنوان آسیبفرامرزی به

 : های ساختاریآسیب (2

های زیرساختی، عدم تداخل و تناقض برخی از قوانین بخشی با حفظ تعادل در بازار، محدودیت

های تولیدی، بالا تقارن اطلاعاتی، وابستگی تامین به واردات در برخی از کالاهای اساسی و نهاده

در بازار، محدودیت در رصد و پایش کالاها در  های تولید و توزیع و آثار آن بر قیمتبودن هزینه

های نظام توزیع، مبادلات کالا از مجاری غیررسمی، عدم تعادل عرضه و زنجیره و ضعف در حلقه

تقاضا ناشی از نوسانات فصلی تولید و مصرف در کالاهای تنظیم بازاری، افزایش تقاضا، مازاد 

رهای کلان برای حفظ ارزش پول و عدم کارآیی تقاضای کالا ناشی از آثار اقتصادی تغییر متغی



های ساختاری عنوان آسیبهای قیمتی در حمایت از عاملان اقتصادی بهکامل ابزارها و سیاست

 .شوندتنظیم بازار شناخته می

 : های اجراییآسیب (3

شور توان به عدم تناسب جایگاه و اختیارات نهاد تنظیم بازار در کهای این بخش میاز جمله آسیب

مدت به مسائل تنظیم بازاری، در مقایسه با تجربیات گذشته و اقتضائات کنونی، نگاه گذرا و کوتاه

ها با توجه به شرایط اقتضایی موجود، عدم هماهنگی عدم تطابق کامل قوانین، مقررات و بخشنامه

ی تامین و هاها و برنامههای متولی، بهنگام نبودن اجرای برخی از سیاستکامل میان دستگاه

های بخش خصوصی و نهادهای مدنی در اجرای گیری ناکامل از ظرفیت تشکلتوزیع، بهره

های تنظیم بازاری عمدتا براساس وقایع های تنظیم بازار، تدوین و اجرای سیاستسیاست

بینی در این حوزه، اتخاذ تصمیمات براساس نگری و پیشنگر و عدم توجه کامل به آیندهگذشته

های تامین اعتبارات بهنگام ارزی و ریالی برای تامین و های استانی و بخشی و محدودیتاولویت

 .توزیع اشاره کرد

با توجه به مقتضیات زمانی و تاکید اسناد بالادستی بر حمایت توامان از : انداز تنظیم بازارچشم

پذیری و کنندگان و بهبود معیشت جامعه، ارتقای رقابتکنندگان و مصرفکنندگان، تولیدتامین

تقویت ساختار رقابتی در بازار، حمایت از تولید و ارتقای سطح کیفیت آن، رشد تولید، توسعه 

های غیرضروری اردات، بازبینی در نقش دولت در بازار و کاهش تصدیگریصادرات و مدیریت و

ریزی بخشی، اطمینان از روند مناسب تامین، ایجاد دولتی؛ حفظ نگاه آمایش سرزمین در برنامه



اندازی را برای تنظیم کار نوین چشموشفافیت در اطلاعات و کاهش فساد و گسترش فضای کسب

 .بازار تعریف کرده است

های تولید، توزیع، پذیر در حوزههای جامع، کارآ و رقابتای برخوردار از شبکهسوی دیگر، جامعه از

تجارت و نظارت، مبتنی بر ابزارهای نوین و بخش خصوصی توانمند که رونق تولید داخل و افزایش 

ا از های شغلی، ارتقای رفاه و عدالت اجتماعی رآوری، کاهش هزینه مبادله، گسترش فرصتتاب

های کلان اقتصادی، تامین بهنگام و دسترسی آسان و مطمئن به طریق هماهنگی در سیاست

نیاز تولید، با قیمت مناسب و در کمترین زمان در شبکه توزیع های موردکالاهای مصرفی و نهاده

پذیر جامعه فراهم کند، ضروری است، کارآمد، نوین و گسترده در حمایت از اقشار آسیب

 .یی امکان حضور و توسعه کالاهای ایرانی را در بازارهای جهانی تسهیل کنندهاشبکه

 انواع الزامات

اما الزامات تحقق اهداف نقشه راه تنظیم بازار در سه بخش الزامات سطح کلان )سیاست افقی(، 

 .الزامات سطح کارکردی و عمودی و الزامات اجرای نقشه راه قابل تفکیک است

 : سیاست افقی()الزامات سطح کلان 

های تنظیم بازار، های کلان و سیاستثبات نسبی در متغیرهای کلان اقتصادی، هماهنگی سیاست

های تنظیم بازار و تسهیل مقررات های بخشی )تولیدی و تجاری( و سیاستهماهنگی سیاست



زه تنظیم های تنظیم بازار و ثبات قوانین و مقررات موثر بر حوحوزه کسب وکار موثر بر سیاست

 .شودعنوان الزامات سطح کلان شناخته میبازار به

 

 : الزامات سطح کارکردی و عمودی

ها از جمله الزامات ها، اصلاح فرآیندها و اصلاح رویهاصلاح نهادها و ساختارها، اصلاح زیرساخت

 .سطح کارکردی و عمودی هستند

 : الزامات اجرای نقشه راه

قانون  13٨و  12٧اجرا به کارگروه تنظیم بازار همچون اختیارات اصل اعطای اختیارات متناسب با 

های تنظیم بازاری، تامین منابع و های متولی به اجرای سیاستاساسی، التزام تمامی دستگاه

های اطلاعاتی موردنیاز ها و پایگاهاندازی، تکمیل و توسعه سامانهها و راهاعتبارات مورد نیاز برنامه

 .شودزامات اجرای نقشه راه شناخته میعنوان البه

 انواع رویکردها

 10های اسناد بالادستی درخصوص تنظیم بازار در کشور گیریبراساس مقتضیات زمانی و جهت

گذاری، رویکرد مجزا در نقشه راه تنظیم بازار مورد تاکید است. این رویکردها شامل ارتقای سیاست

ها، تولیدی، توزیعی، تجارت، نظارتی، تقویت زیرساخت یکپارچگی و هماهنگی سیاستی، معیشتی،

 .شودرسانی میهای بخش خصوصی و اطلاعتقویت نقش تشکل



 

 :گذاریارتقای سیاست

از های اقتصادی کلان و خرد بر تنظیم بازار )در این چارچوب، لحاظ کردن آثار تغییر شاخص

اخص برابری اقتصاد، مخارج کننده، شاخص قیمت تولیدکننده، شجمله شاخص قیمت مصرف

کار، تجارت خارجی، رشد اقتصادی، زنجیره ارزش کالاهای اساسی و وخانوار، شاخص فضای کسب

های درآمدی( و طرف عرضه های تنظیم بازاری طرف تقاضا )سیاستضروری(، توجه به سیاست

یت رقابت( و تقویت مدیریت بازار و تقوبندی تولید، کاهش وابستگی به واردات، )همچون اولویت

ارتباط با مراکز دانشگاهی، تحقیقاتی و پژوهشی برای حل مسائل مرتبط با تجارت داخلی و 

 .گیردخارجی در دستور کار قرار می

 :یکپارچگی و هماهنگی سیاستی

ایجاد هماهنگی و های کلان اقتصادی اثرگذار بر تنظیم بازار، در این رویکرد هماهنگی در سیاست

های تامین، توزیع، قیمت، بازرسی و نظارت و های متولی در حوزهبیشتر میان دستگاه یکپارچگی

های تنظیم بازار ها و مناطق در تدوین و اجرای سیاستگیری از طرف استانرسانی و بهرهاطلاع

 .حائز اهمیت است



 : معیشتی

دار )اساسی و لویتدر این رویکرد تامین معیشت و سفره عمومی مردم با تاکید بر کالاهای او

 .ضروری( باید در اولویت قرار بگیرد

 ها: تقویت زیرساخت

های تجاری و لجستیکی همگام با توسعه در این چارچوب ضروری است که گسترش زیرساخت

 .های تولیدی مدنظر قرار گیردظرفیت

 : تولیدی

همچون تحریم در  های پیرامونیآوری اقتصادی در مقابله با آثار ناشی از شوكافزایش تاب

وری تولید های تولید، مصرف و صادرات، حمایت از تولید داخلی و افزایش توان رقابتی و بهرهحوزه

پذیر کردن اطلاعات مورد بینیهای خالی تولیدی، پیشدر راستای استفاده حداکثری از ظرفیت

تقویم کالایی، هماهنگی بین  های آتی و مواقع بحرانی با تنظیمنیاز برای تنظیم بازار کالا در دوره

رسانی در تنظیم بازار در شرایط عادی و بحرانی، تامین، توزیع، قیمت، بازرسی و نظارت و اطلاع

کاهش فساد و تجارت غیررسمی )قاچاق( در راستای حمایت از تولید داخل و کاهش وابستگی به 

ید در رویکرد تولیدی در دستور دار از جمله مواردی است که باواردات در تامین کالاهای اولویت

 .کار قرار گیرد



  : توزیع

سازی شبکه توزیع و دسترسی گسترده به شبکه مویرگی در توزیع کالا، گسترش و نفوذ چابک

های مبادله در ها در تنظیم بازار و کاهش هزینهآپهای نوین و ظرفیت استارتاستفاده از فناوری

 .ش توزیعی استهای اصلی بخفرآیند توزیع از مولفه

 : تجارت

های مدیریت واردات با تاکید بر کاهش واردات کالاهای لوکس و غیرضروری و تامین به موقع نهاده

ایجاد هماهنگی میان تنظیم بازار داخلی، مدیریت دار، ویژه درخصوص کالاهای اولویتتولید به

صادرات محصولات نهایی با  واردات و توسعه صادرات، کنترل صادرات مواد خام به همراه توسعه

ارزش افزوده بالا با تاکید بر ظرفیت بازارهای کشورهای همسایه و توسعه و افزایش ماندگاری 

های صادراتی در رویکرد بخشی صادرات از منظر بازار، کالا و شرکتبازارهای صادراتی و تنوع

 .تجارت حائزاهمیت است

 :نظارتی

عنوان دو شاخص کلیدی تنظیم بازار، افزایش شفافیت و هرصد و پایش موجودی و قیمت کالا ب 

رسانی در بازار با استفاده از ابزارهایی همچون برچسب کالا و...، تسهیل دسترسی به آمار و اطلاع

های مرتبط با تولید، قیمت، تجارت و... و تاکید بر نظارت و بازرسی با اطلاعات با تکمیل سامانه



ها در های نظارتی و بازرسی ویژه در مناسبتبازار و اجرای طرح هدف پیشگیری از تخلفات در

 .رویکرد نظارت دارای اهمیت است

های بخش های بخش خصوصی: در این چارچوب، تقویت نقش تشکلتقویت نقش تشکل

های تنظیم بازار و واگذاری سازی سیاستهای مردم نهاد در تصمیمها و تشکلخصوصی، تعاونی

 .ها باید مدنظر قرار بگیردگری به تشکلصدیحداکثری امور ت

 : رسانیاطلاع

ها و افزایش رسانی بهنگام و موثر و تعامل مستمر با رسانهها با هدف اطلاعتعامل مستمر با رسانه

ها در رویکرد ترین مولفههای تنظیم بازاری مهمنقش آنها در همراهی افکار عمومی با سیاست

 .شودمیرسانی محسوب اطلاع

 کلام آخر:

ها توسط دولت یا مفهوم تنظیم بازار در علم اقتصاد به استفاده از قوانین، مقررات و سیاست

نهادهای مرتبط برای تنظیم و کنترل عملکرد بازار اشاره دارد. هدف اصلی تنظیم بازار، حفظ 

 بندی مطالب فوق میبا جمعرقابت سالم و ایجاد شرایط منصفانه برای تعاملات اقتصادی است. 

تنظیم بازار به منظور ایجاد یک بازار منصفانه، رقابتی و حفاظت از منافع عمومی جامع  توان گفت

گیرد. این تنظیمات در هر کشور بستگی به قوانین و نظام حاکم بر آن کشور و نیازهای صورت می

 .شود، متفاوت خواهد بودای که از جانب جامعه و اقتصاد مطرح میویژه



 

 


